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Das Design des neuen Hyundai i30: zeitlos, sportlich und elegant 

 Klare Proportionen mit schlanker Silhouette, langer Motorhaube und Kaskaden-Grill 

 Innenraum-Design schafft einzigartig geräumige und komfortable Atmosphäre 

 Anspruchsvolles Design der neuen Generation des i30 wird über viele Jahre bestehen 

 
Die neue Generation des Hyundai i30 ist seit Ende Januar im Handel erhältlich und überzeugt 

durch klare Linienführung und elegantes Design. Schließlich geben die deutschen Kunden gerade 

das Styling als wichtigsten Kaufgrund eines Hyundai an.  

 

Kein Wunder also, dass Hyundai gerade beim neuen i30 besonders viel Wert auf einen 

ausdrucksstarken und dennoch harmonischen Auftritt legt: Denn der i30 ist eines der 

meistverkauften Modelle in Deutschland und Europa. Um dem gerecht zu werden, wurde der neue 

i30 im Design- und Entwicklungszentrum in Rüsselsheim nach den Wünschen der europäischen 

Kunden entwickelt und gestaltet. 

 

Geoffrey Decembry (27), Exterior Designer bei Hyundai: „Der neue i30 verkörpert den progressiven 

Geist unserer Marke. Das anspruchsvolle Design basiert auf präzisen Linien und vermittelt 

Emotionen durch ausgeprägte Oberflächen. Die ausgewogenen Proportionen erreichen wir durch 

eine schlanke, sportliche Silhouette, eine lange Motorhaube mit aufrechtem Kaskaden-Kühlergrill 

und durch die zurückgesetzte A-Säule. Das Design zeigt eine strukturierte Klarheit mit 

authentischem Ambiente. Der i30 ist durch und durch ein echter Hyundai.“ 

 

Die neue Generation des i30 spricht Autofahrer nicht nur durch sein markantes Außendesign an. 

Seine Qualitäten zeigt der neue Kompakte besonders im Innenraum. Denn eines stand bei der 

Entwicklung von vornherein fest: Kompromisse in der Raumergonomie darf die sportliche 

Silhouette keinesfalls eingehen. Im Fokus des Innendesign steht vor allem die leichte Bedienung. 

 

Michel Glenisson (33), Creative Interior Design Manager bei Hyundai: „Für uns war es sehr wichtig, 

dass Leute, die zum ersten Mal im i30 sitzen, sich sofort wohl fühlen und alle Funktionen intuitiv 

bedienen können. Wir wollten uns von der Vertikalität befreien, die viele Armaturenbretter aktueller 

Modelle im C-Segment dominiert. Gleichzeitig war es unser Ziel, einen frischen, unkomplizierten 

und doch einen sehr eigenständigen Look für das Interieur der neuen Generation des i30 zu 
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schaffen. Das ganze Armaturenbrett hat etwas technisches, wie im Flugzeugbau. Das 

Kombiinstrument und die Belüftungsdüsen sind nahtlos integriert und die Anzeigeeinheit schwebt 

stolz darüber. So schaffen wir eine sehr geräumige und sportliche Atmosphäre.“ 

 

 

*** 

Kraftstoffverbrauch in l/100 km kombiniert für den Hyundai i30: 5,5-3,6 

CO2-Emissionen in g/km kombiniert: 125-95. CO2-Effizienzklasse: C-A+ 

Angaben gemäß den amtlichen Messverfahren. 
Angaben gemäß den amtlichen Messverfahren.  

 

*** 
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Über Hyundai Motor Deutschland  

Hyundai Motor Deutschland mit Sitz in Offenbach am Main ist seit 2012 eine 100-prozentige Tochter der südkoreanischen Hyundai 

Motor Company. In Deutschland hat Hyundai im Jahr 2016 mit einem Marktanteil von 3,2 Prozent, 107.228 Zulassungen und einem 

Privatkundenanteil von 54 Prozent eine hohe Qualität der Zulassungen erreicht. Damit bleibt Hyundai stärkste asiatische Marke und hat 

sich in den Top drei der Importmarken etabliert. Eine sehr gute Qualität bescheinigt auch der Auto Bild Qualitätsreport im Jahr 2016, den 

Hyundai zum dritten Mal innerhalb von sieben Jahren gewinnen konnte. Kunden bestätigen Hyundai außerdem ein attraktives Design 

und ein sehr gutes Preis-Leistungs-Verhältnis. Einzigartig ist das 5-Jahres-Garantiepaket ohne Kilometerbegrenzung. Im Europäischen 

Forschungs-, Entwicklungs- und Designzentrum in Rüsselsheim werden 95 % aller in Europa verkauften Fahrzeuge entworfen, 

konstruiert und getestet. Als langjähriger Partner der FIFA sowie der Caritas ist Hyundai im sportlichen und im sozialen Bereich engagiert. 

Weltweit gehört die Hyundai Motor Group zu den fünf größten Automobilherstellern. 

 

Informationen und Fotos auch im Internet-Pressebereich unter www.hyundai-presselounge.de 

 

mailto:adriana.cerami@hyundai.de
file://///sv38fs005.hy.efi.ads/groups$/Presse/Presse-Texte/2016/090_160907_Presseinfo%20neuer%20i30/andreas.luebeck@hyundai.de
http://www.hyundai-presselounge.de/

