@& HYUNDAI

Presse-Information

15. Marz 2019

Exklusive Hyundai N Jacke verkorpert den Spirit des i30 Fastback N

e Zusammenarbeit mit dem renommierten Modedesigner Rasmus Wingardh
e Designerstiick verkorpert die beiden Starken des i30 Fastback N

e Finftliriges Performance-Coupé vereinigt elegantes Design mit maximalem Fahrspal

Hyundai hat in Zusammenarbeit mit dem Schweden Rasmus Wingardh, einem der
renommiertesten Modedesigner in Europa, das passende Kleidungsstiick flir den i30 Fastback N
entworfen. Die einzigartige N Jacke steht fiir die beiden zentralen Charaktermerkmale des
flnftlrigen Performance-Coupés: Maximalen Fahrspaf3 mit einem anspruchsvollen Design. Wie der
renntaugliche Alltagssportwagen spiegelt auch die exklusive N-Jacke das Motto ,,Tailored to your
wild side* wider und passt damit genau zum i30 Fastback N.

»,Design ist ein wesentliches Grundmerkmal des i30 Fastback N. Also haben wir nach einer
visuellen Metapher in der altesten Designdisziplin der Welt gesucht: der Mode*, so Till Wartenberg,
Direktor Marketing und Presse, Hyundai Motor Deutschland.

N Jacke unterstreicht Dualitat des i30 Fastback N

Die Hyundai N Jacke nimmt eine zentrale Rolle in dem Film ein, den Hyundai zur Markteinflihrung
des i30 Fastback N aufgelegt hat. ,,Duality: Zweiseitig” heil3t der Trailer, dessen Merkmale sowohl
auf den Flnfsitzer wie auch auf die von Wingardh entworfene N Jacke zutreffen.

Die aus einer Wollmischung gefertigte Anzugsjacke besticht dabei durch ihren klassischen Stil, mit
dem der Trager der Jacke die Aufmerksamkeit auf sich zieht. Doch einmal von innen nach auBen
gewendet, verkorpert die N Jacke einen ganz anderen Stil. Dann tritt die wilde Seite hervor und
unterstreicht die Hochleistungsgene des starksten Serienmodells von Hyundai. Als hellblaue
Rennjacke mit N-Logo verwandelt sich das exklusive Kleidungsstlick von edel in Richtung
funktional und ist mit auffalligen Racing-Akzenten sowie kontrastreichen Reiverschlissen
bestlckt.

i30 Fastback N edel und sportlich zugleich
Der neue i30 Fastback N ist das einzige fiinftiirige Coupé im Kompaktsegment. Zwolf Zentimeter
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langer, daflr aber um drei Zentimeter niedriger als das kompakte Kraftpaketi30 N, spricht deri30
Fastback N Fahrer an, die Eleganz und Sportlichkeit miteinander verbinden mochten. Der
markentypische Kaskadengrill mit N-Logo und einer langgezogenen roten Linie ziert auch das
Fastback-Modell. Die rote Charakterlinie findet sich auch im Heck wieder und ergibt zusammen mit
doppelten Auspuffrohren, einer dreieckigen Nebelschlussleuchte und einem groBziigig gewolbten
Heckspoiler eine elegant-dynamische Note.

Der i30 Fastback N Performance greift auf den 2.0 T-GDI zurlick, der 275 PS auf die StraBe bringt
(Kraftstoffverbrauch in 1/100 km fur den Hyundai i30 N Performance/Hyundai i30 Fastback N
Performance: innerorts: 10,6, auBerorts: 6,1; kombiniert: 7,8; CO,-Emissionen in g/km kombiniert:
178; CO,-Effizienzklasse: E). Das Aggregat erfullt damit die strenge Abgasnorm Euro 6d-Temp.

Um die Eleganz zu vervollstandigen, stehen zahlreiche Individualisierungsmaoglichkeiten, diverse
Lackfarben und Sicherheitssysteme zur Auswahl. Die Zwischengasfunktion GUbernimmt die
akustische Prasenz, die die N-Jacke flir den optischen Bereich innehat: Beide vereinen
Sportlichkeit und Eleganz miteinander.
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Kraftstoffverbrauch in 17100 km fiir den Hyundai i30 N Performance/Hyundai i30 Fastback N
Performance: innerorts: 10,6, auBerorts: 6,1; kombiniert: 7,8; CO,-Emissionen in g/km kombiniert:
178; CO,-Effizienzklasse: E

*k %k

Ansprechpartner fiir redaktionelle Rickfragen
Adriana Cerami, Tel.: (069) 380767-474; Fax: (069) 823 798 702; E-Mail: adriana.cerami@hyundai.de

Uber Hyundai Motor Deutschland

Hyundai Motor Deutschland mit Sitz in Offenbach am Main ist seit 2012 eine 100-prozentige Tochter der
stUdkoreanischen Hyundai Motor Company. In Deutschland hat Hyundai im Jahr 2018 mit einem Marktanteil
von 3,3 Prozent, 114.878 Zulassungen und einem Privatkundenanteil von 34,1 Prozent eine hohe Qualitat der
Zulassungen erreicht. Damit bleibt Hyundai starkste asiatische Marke in Deutschland. Hyundai wurde vom
Automotive Brand Contest flr seine nachhaltige und konsequente Entwicklung in Deutschland als Marke des
Jahres ausgezeichnet. Kunden bestatigen Hyundai auBerdem ein attraktives Design und ein sehr gutes Preis-
Leistungs-Verhaltnis. Einzigartig ist das 5-Jahres-Garantiepaket ohne Kilometerbegrenzung. Im
Europaischen Forschungs-, Entwicklungs- und Designzentrum in Riisselsheim werden 95 Prozent aller in
Europa verkauften Fahrzeuge entworfen, konstruiert und getestet. Als langjahriger Partner der FIFA ist
Hyundai im sportlichen Bereich engagiert.

Informationen und Fotos auch im Internet-Pressebereich unter www.hyundai-presselounge.de
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