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Hyundai wspólnie z zespołem BTS świętuje Dzień Ziemi
 
· Nowy film kampanii Hyundai promującej energię wodorową miał swoją premierę w serwisie YouTube podczas tegorocznego Dnia Ziemi	 
· Hyundai zaprezentował wizję wykorzystania energii wodorowej i potwierdził swoje zaangażowanie na rzecz zrównoważonej przyszłości
· #DarkSelfieChallenge zachęca do uczestnictwa w Dniu Ziemi bez wychodzenia z domu

Hyundai świętuje Dzień Ziemi nowym filmem przygotowanym w ramach Światowej Kampanii Wodoru i angażuje do filmu popularną grupą K-pop BTS. 
W nowo opublikowanym filmie przedstawiono niezwykłe sceny. Każdy z członków zespołu BTS oddał jeden z elementów wspaniałej przyrody: szmaragdowy ocean (emerald ocean), czystą biel (pure-white), błękit nieba (sky blue), promienie słońca (sun-kissed), krystaliczne krople deszczu (crystalline raindrops), rozgwieżdżone niebo (starlit) oraz leśną świeżość (woody fresh). Zasilany wodorem Hyundai Nexo pojawia się pod koniec filmu, jako wyraz wizji firmy dotyczącej wykorzystania energii wodorowej - pozytywnej energii lepszego jutra.
Hyundai potwierdza swoje stałe zaangażowanie w zrównoważoną przyszłość. Opublikowany 22 kwietnia, z okazji Dnia Ziemi, film przypomina o potrzebie utrzymywania naszej planety w czystości, a także o niezwykłych darach Matki Natury, które często są uznawane za oczywiste. Premiera filmu miała miejsce na oficjalnym, ogólnoświatowym kanale firmy w serwisie Youtube (@HyundaiWorldwide). Film posiada dwie wersje: 60- i 120- sekundową. W najbliższych tygodniach będą one również emitowane jako reklamy telewizyjne, w największych stacjach na całym świecie.  
„Mamy nadzieję, że film zainspiruje naszych Klientów i fanów, by także świętowali Dzień Ziemi i zadbali o planetę. Będziemy dalej wykorzystywać promującą wodór światową kampanię Hyundai, w którą zaangażowany został zespół BTS, jako platformę do budowania świadomości o wyzwaniach środowiskowych naszych czasów oraz stosowaniu wodoru w służbie zrównoważonej przyszłości.” – powiedział Wonhong Cho, Wiceprezes Wykonawczy i Szef Marketingu Hyundai Motor.
Jako Globalny Ambasador Hyundai Motor, zespół BTS promował ideę zrównoważonej mobilności pod hasłem #BecauseofYou oraz wspierał markę w komunikacji z pokoleniem millenialsów. Na początku tego roku grupa wystąpiła w innym filmie pokazującym wizję czystej mobilności Hyundai, wyświetlanym na cyfrowym billboardzie na Times Square w Nowym Jorku. Siedmiu członków grupy przyjechało także bezemisyjnym NEXO na 62. ceremonię rozdania nagród Grammy. 
Kolejną częścią globalnej kampanii promującej wodór jest wyzwanie #DarkSelfieChallenge, które wystartowało 13 kwietnia, na kilka dni przed Dniem Ziemi. Podejmujący wyzwanie mogą w prosty sposób wziąć udział w Dniu Ziemi bez wychodzenia z domu. Wystarczy zgasić światło i zrobić selfie z włączoną lampą błyskową. Uczestnicy są zachęcani do udostępniania swoich zdjęć w mediach społecznościowych z hashtagami #DarkSelfieChallenge oraz #EarthDay do dnia 4 maja. Członkowie grupy BTS zachęcają do podjęcia wyzwania, pokazując jednocześnie swoje zaangażowanie w ochronę środowiska.   
[bookmark: _GoBack]Dzień Ziemi obchodzony jest 22 kwietnia. Co roku tego dnia na całym świecie mają miejsce wydarzenia przypominające o potrzebie ochrony środowiska, takie jak przyciemnianie świateł w dużych miastach. W 2019 roku Hyundai Motor we współpracy z władzami miasta Seul wykorzystał pięć samochodów NEXO, by wytworzyć prąd potrzebny do rozświetlenia fasady budynku Biblioteki Miejskiej w Seulu podczas akcji gaszenia świateł w mieście.
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