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Hyundai w pierwszej piątce firm motoryzacyjnych w rankingu Interbrand

· Według Interbrand, globalna wartość marki Hyundai wzrosła w 2020 roku o 1 procent w odniesieniu do roku ubiegłego, do 14,3 miliarda dolarów; Hyundai zajmuje obecnie w rankingu 5. miejsce wśród marek motoryzacyjnych oraz 36. miejsce ogółem
· W 2005 roku Hyundai pojawił się w rankingu po raz pierwszy; zajął wówczas 5. miejsce wśród marek motoryzacyjnych. W tym roku Hyundai jest jedyną marką motoryzacyjną, której wartość wzrosła pomimo pandemii COVID-19
· Wprowadzenie elektrycznej submarki IONIQ, inwestycje w mobilność przyszłości, szybka reakcja na potrzeby rynku poprzez uruchomienie kanału sprzedaży online i zaangażowanie społeczne: wszystko te czynniki przyczyniły się do umocnienia pozycji marki


[bookmark: _GoBack]Według najnowszego rankingu Interbrand’s Best Global Brands 2020, wartość Hyundai Motor Company wśród marek motoryzacyjnych stale rośnie - globalna wartość marki Hyundai wzrosła w 2020 roku o 1 procent w odniesieniu do roku ubiegłego, do 14,3 miliarda dolarów. Pomimo recesji spowodowanej pandemią COVID-19, Hyundai zajmuje obecnie 5. miejsce w rankingu wśród marek motoryzacyjnych oraz 36. miejsce ogółem.  
Przez ostatnich sześć lat, Hyundai co roku znajdował się wśród 40 najbardziej wartościowych marek na świecie według rankingu Interbrand. W 2005 roku, Hyundai po raz pierwszy znalazł się na liście 100 najbardziej wartościowych marek, i pozostaje na niej przez ostatnich 15 lat.  
„Wartość marki Hyundai stale rośnie dzięki jej silnemu zaangażowaniu w rozwój mobilności przyszłości oraz inwestycje, takie jak elektryczna submarka IONIQ. Pozytywnie oceniliśmy proaktywne podejście marki do zmian zachodzących na rynku, jej zrównoważone podejście, rozwój kanału sprzedaży online, zaangażowanie społeczne oraz wzrost sprzedaży samochodów elektrycznych i wodorowych.” – powiedział Mike Rocha, Globalny Dyrektor ds. Wyceny Wartości Marki Interbrand. 
Zaangażowanie Hyundaia w elektryczną mobilność udowadnia niedawne wprowadzenie submarki IONIQ. Submarka IONIQ ma zapewnić firmie wiodącą pozycję w dziedzinie samochodów elektrycznych. W ciągu następnych czterech lat Hyundai zamierza wprowadzić trzy nowe modele elektryczne w ramach submarki i dalej rozwijać ją o kolejne innowacyjne modele. Utworzenie submarki IONIQ jest także odpowiedzią na rosnące zapotrzebowanie rynku w obszarze samochodów elektrycznych.
Hyundai wzmacnia swoją pozycję w szybko zmieniającym się sektorze transportu, dzięki inwestycjom w technologię wodorową. Ostatnio firma dostarczyła do klientów w Szwajcarii siedem sztuk pierwszej na świecie masowo produkowanej ciężarówki na wodór. Łącznie na szwajcarskie drogi trafi w tym roku pięćdziesiąt takich samochodów. Zdolność produkcyjna wodorowych ciężarówek wyniesie do 2021 2 000 sztuk rocznie, co pozwoli na ekspansję w Europie, Stanach Zjednoczonych oraz Chinach, gdzie zapotrzebowanie na czystą mobilność stale rośnie.   
Hyundai dąży do wyjścia naprzeciw wyzwaniu miejskiego ruchu ulicznego, rozwijając projekt miejskiej mobilności powietrznej (UAM). Firma angażuje się w otwartą współpracę w zakresie badań i rozwoju z różnymi laboratoriami na całym świecie, by wzmacniać swoje kompetencje w obszarze robotyki, technologii autonomicznej jazdy oraz mobilności przyszłości oraz by osiągnąć pozycję lidera w tych dziedzinach. 
„Szybko wychodzimy naprzeciw dynamicznym zmianom zachodzącym na rynku. Chcemy stać się liderem mobilności przyszłości i elastycznie reagować na niespodziewane okoliczności, spowodowane na przykład pandemią. Dzięki odważnym inwestycjom i konkurencyjnym technologiom w obszarze przyszłej mobilności, będziemy dalej dążyć do dostarczania naszym klientom i wszystkim ludziom lepszych doświadczeń oraz do tego, by nasza marka przyczyniała się do szczęścia ludzi.” – powiedział Wonhong Cho, Globalny Szef Marketingu Hyundai Motor Company. 
Jednocześnie Hyundai odpowiedział na pandemię COVID-19 wdrażając sprzedaż na całym świecie w kanale online. W szczególności rozwiązanie Click to Buy zastosowane w Stanach Zjednoczonych i Indiach przynosi doskonałe wyniki sprzedażowe. Firma wdraża podobne rozwiązania także w Europie. W Indiach marka przyjęła już łącznie 1,5 miliona wirtualnych wizyt, 20 000 zapytań sprzedażowych oraz sprzedała 2 000 samochodów poprzez platformę Click to Buy. W Stanach Zjednoczonych ponad 95% dealerów korzysta z tej platformy. 
W związku z COVID-19 Hyundai zainicjował także działania prospołecznie skierowane do klientów na całym świecie, którzy doświadczyli skutków pandemii. Firma zaoferowała swoje samochody do transportu pacjentów, personelu medycznego oraz środków higieny, jak również różnorakie wsparcie finansowe i dodatkowe korzyści dla swoich klientów. 
Dzięki tym działaniom, Hyundai Motor jest jedyną firmą motoryzacyjną na liście najbardziej wartościowych marek na świecie, której wartość w tym roku wzrosła. Firma znalazła się na 5. miejscu w kategorii marek motoryzacyjnych i jest to o jedno miejsce wyżej, niż w roku ubiegłym. 
Firma Interbrand co roku przeprowadza wycenę wartości globalnych marek i opracowuje ranking Best Global Brands. Ocena wartości marek przeprowadzana jest w oparciu o złożone kryteria wyników finansowych i działań marketingowych, na podstawie których szacowane są ich przyszłe dochody.   
※ 2020 Ranking Marek Motoryzacyjnych wśród Top 100 Marek
	Miejsce
	Marka
	Wartość (w $100,000)
	　
	2020
	2019

	
	
	
	Porównanie do 2019
	Miejsce ogółem
	Miejsce ogółem
	Miejsce wśród Marek Motoryzacyjnych

	1
	Toyota
	515,95
	-8%
	7
	7
	1

	2
	Mercedes-Benz
	492,68
	-3%
	8
	8
	2

	3
	BMW
	397,56
	-4%
	11
	11
	3

	4
	Honda
	216,94
	-11%
	20
	21
	4

	5
	Hyundai
	142,95
	1%
	36
	36
	6

	6
	Tesla
	127,85
	N/D
	40
	N/D
	N/D

	7
	Ford
	125,68
	-12%
	42
	35
	5

	8
	Audi
	124,28
	-2%
	44
	42
	8

	9
	Volkswagen
	122,67
	-5%
	55
	41
	7

	10
	Porsche
	113,01
	-3%
	59
	52
	9

	11
	Nissan
	105,53
	-8%
	59
	52
	10

	12
	Ferrari
	63,79
	-1%
	79
	77
	11

	13
	Kia
	58,30
	-9%
	86
	78
	12

	14
	Land Rover
	50,77
	-13%
	93
	85
	13

	15
	Mini
	49,65
	-10%
	95
	90
	14
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